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        1111 ازازازاز 1111 صفحهصفحهصفحهصفحه

  

 .گيردگيرد  ها آرام ميها آرام مي  تنها با ياد اوست كه دلتنها با ياد اوست كه دل

  

  .نمره مي باشد 2بارم هر سئوال 

 

  .عوامل تعيين كنندة فايده مورد انتظار از نظر مشتري را ترسيم نمائيد. 1

  

  مشخصه يك تحقيق بازاريابي خوب چيست؟. 2

  

  .اصلي مؤثر بر رفتار خريد صنعتي را توضيح دهيد عوامل. 3

  

  .توضيح دهيد. طرح خط مشي بازاريابي از چند قسمت تشكيل شده است. 4

  

  .باشند، توضيح دهيدخدمات از چند مشخصه عمده برخوردار مي. 5

  

  .جنبه هاي اصلي فروشندگي شخصي را توضيح دهيد. 6

  

  .)وت را نام ببريدتفا 5( اريابي تك به تك وجود داردچه تفاوتي بين بازاريابي انبوه با باز. 7

  

  

  

  

  

  

  

  

  


